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WPLYW UEFA EURO 2072 NA TURYSTYKE

Caty swiat przez 3 tygodnie ogladat dynamicznie
rozwijajacy sie kraj i przyjaznych Polakow

677 1XS. KIBICO\I'V ZAQ&ANICZI}YCH
ZE125 KRAJOW L] ’ f / }

-fprzycﬁﬁy z turystyki zagranicznej netto
(po uwiglednlenlu efektu wypierania) w zwigzku z organizacjg

Turnieju UEFA EURO 2012 w Polsce wyniosty 1.121 .000.000 zt




PRZYCHODY ZTYTULU TURYSTYKI ZAGRANICZNE)

Wydatki turystow zagranicznych w Polsce
w trakcie UEFA EURO 2012 (w PLN)

1,121 mid
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Prognoza (2010) EURO 2012: Efekt Polski
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PR LICZBA PRZYJAZDOW CUDZOZIEMCOW W 2012 ROKU

« W 2012 1. byto 67,4 min przyjazdow
cudzoziemcow, o 10,9% wiecej
niz w poprzednim roku

WL s 02 « W 2012 r. odnotowano wzrost liczby
N przyjazdow turystéw z Niemiec, turystow

an DA zza wschodniej granicy, starych ktg?jéw

Unii Europejskiej oraz nowych krajow UE



/:( Spora  Torpey PRZYJAZDY CUDZOZIEMCOW | TURYSTOW ZAGRANICZNYCH

DO POLSKI W LATACH 2008-2012 (w tys.)
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. Przyjazdy . Przyjazdy turystéw
cudoziemcéw zagranicznych Zrédto: Instytut Turystyki



WPLYW ORGANIZACJI UEFA EURO 2012 NA TURYSTYKE

Liczba turystow Udziat krajow

zagranicznych w przyjazdach do Polski:
odwiedzajacych -H Niemcy (4,8 min - 32,4%)
Polske to 14,8 min* . «@ Ukraina (2 min - 13,5%) :
W 2012 1. 0 11% wzrosta liczba * R Bial.oru.c: 1,6 min - IS8 4
turystéw zagranicznych *mmm Rosja (0,66min—4, %{1

mmm Litwa (0,61 min — 4,1%)}'

W porownaniu z 2011 r.
« == Wielka Brytania (0,49 min - 3,3%)

Zrodto: Instytut Turystyki i Activ Group



j Cporau  urpeyi LICZBA PRZYJAZDOW TURYSTOW ZAGRANICZNYCH DO POLSKI
W LATACH 2008-2012 (W MLN)
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. 4 . . Unii Europejskiej . Biatorus kraje Zrodto: Instytut Turystyki




WPLYW TURYSTYKI NA PRODUKT KRAJOWY BRUTTO

W Polsce udziat gospodarki « Ogotem w latach 2007-2011 udziat
turystycznej w PKB w 2012 r. wynidst  turystyki w eksporcie utrzymywat
6% i byt najwyzszy od 2007 . sie na poziomie 5-6%.

« W 2012 r. eksport turystyczn?/ - ; . Import turysty?ny czyli ?datki

wyniést 25,7 mld zI, co stanowito | mieszkaricow Polski w czasie »
- 34 ,9% eksportu ogotem. podrdzy zagranicznych w ﬁu o

Wzrost W poréwnaniu z 2011 r. wyniosty 14,6 mid zf, co :~.—

0 11%AJ 04,2 mid zt stanowito 2% importu ogotem.



UDZIAt GOSPODARKI TURYSTYCZNEJ W TWORZENIU PKB

W LATACH 2002-2012 (w %)
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Zrédto: Departament Turystyki MSiT
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TURYSTYKA KRAJOWA W 2012 ROKU

- \r“ W 2012 r. Polacy wzieli udziat
' w 40,7 min krajowych podrdzach
turystycznych, czylio 38% (11,1 min)
wiecej nizw 2011 r,; 36% stanowity
dtugookresowe, a 64% - krotkookresowe
¢ -

Najwiecej krajowych podrdzy
dtugookresowych w 2012 r. byto \}‘
W wojewodztwie pomorskim
oraz matopolskim*

Zrédto: Instytut Turystyki
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st S p ARKA POLSKA

- Polska odnotowata w 2012 r. najwyzszy wzrost
wartosci marki narodowej ze wszystkich
100 zbadanych krajow - az o 75%*

« Wartos¢ marki Polska wzrosta z 269 mid
dolaréw.do 472 mld dolaréw .

=
-
. Dzieki temu Polska awansowata do plerwsze

dwudziestki panstw o najbardziej \l‘
wartosciowej marce narodowej

Zrodto: Brand Finance Institute
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CELE ZAGRANICZNYCH PODROZY POLAKOW

W PIERWSZYM POLROCZU 2013 ROKU

Inne 5% Turystyczno-
Stuzbowy wypoczynkowy
260/0 470/0

o ¥

Odwiedzihy
u krewnych lub
znajomych

22% Zr6édto: Badania Activ Group 2013



" TURYSTYKAZAGRANICZNA W 2013 ROKU

Polske w pierwszym potroczu 2013 r. odwiedzito
7,2 min turystow, oznacza to 8,5% wzrost
w poréwnaniu do pierwszej potowy 2012 r*

Liczba turystéw zagranicznych kazysta jacych z bazy noglegowej
w okresie styczen-czerwiec 2013 r. wzrosta o 5°/o W stosynku 2
~do anabglcznego okresu 2012 r.i wyniosta 2 min 315 tys.

g

Liczba turystow ogotem wzrosta o 2,1% }
W poréwnaniu z analogicznym okresem 2012 .

Zrédto: Instytut Turystyki na zlecenie Narodowego Banku Polskiego
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" WZROSTLICZBY TURYSTOW W 2013 ROKU

- Na podstawie wynikow badan z | potowy
2013 r. mozemy szacowac, iz wzrost liczby
turystow zagranicznych w Polsce moze w catym
2013 r. wynies¢ nawet od 5% do 7%!

+ W pierwszym pétroczu 2013 r. Polacy w wieku 4

15 i wiecej lat uczestniczyli . “ y

w 3,45 min turystycznych podrdzy za \?anice*

» Polscy turysci najczesciej odwiedzali Nié:mcy,
Wielka Brytanie, Wtochy i Czechy

* badania zlecone przez Departament Turystyki, MSIT



WYKORZYSTANIE BAZY NOCLEGOWE)

» Liczba turystow ogotem korzystajacych z obiektow zbiorowego
zakwaterowania w lipcu 2013 r. wzrosta o 4,1% w stosunku do lipca 2012 .

- Liczba turystow zagramcznych korzysta jacych z obiektéw zbiorowego
zakwaterowanla w lipcu 201? .wzrosta 0 4,2% w stosgu do lipc

f012 .
ystow 15

ystow krajowych korzy ajacych z obiektow zbiorowego !
wania lipcu 2013 r. wzrosta o 4,1% w stosunku do lipca 1 |
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' SEZONTURYSTYCZNY - BIURA PODROZY W 2013 ROKU

« W lipcu br, sprzedaz wycieczek on-line wzrosta 0 86%
(w stosunku do analogicznego okresu w 2012 roku)*.

» Sposrod zakupow wycieczek on-line zarejestrowano wzrost _
zainteresowania Polakow eu?opejsklml destynacjami t&ystycznym ;

;""-i

Ztyg
zdecydbwa’ro sie 15% Polakéw kupujacych wakacje przez Internet. $

b WIQKS?F Polakéw wyjezdzajacych za granice korzystata

0 owego wypoczynku (65%), a na dwutygodniowe wakaqe

* Wg danych z portalu Fly.pl



" NAJPOPULARNIEJSZE DESTYNACJE POLAKOW

Polacy w tym sezonie Najpopularniejsze miasta,

turystycznym najczesciej ktore odwiedzili Polacy to:

wyjezdzali do: . Antalyz

o 1= Gredji Hurgada

- Turdji « Sharm Ei Shellgh #

* mmm EQiptu | '+ Heraklion ‘,,} ;

o = Hiszpanii . Burgas |
o g Bulgarii - Rhodos v,,

« § § Wioch F3

o Tunezji

Zrédto: raport Polskiego Zwigzku Organizatorow Turystyki
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- Podjeto prace nad projektem zatozen projektu
ustawy o Turystycznym Funduszu Gwarancyjnym

» Projekt przeszedt konsultacje spoteczne
oraz uzgodnienia miedzyresortowe

- Aktualnie projekt zostat skierowany pod obrady
Komisji Wspolnej Rzadu i Samorzadu Terytorialnego
oraz Komitetu do Spraw Europejskich

. Celem tych dziatan bedzie optymalizadja
kosztow przy jednoczesnym zapewnieniu
bezpieczenstwa turystom




© USTAWA 0 USLUGACH TURYSTYCZNYCH

- Ministerstwo Sportu i Turystyki podjeto dziatania zmierzajgce do
zmiany funkcjonujacej od 1997 r. ustawy o ustugach turystycznych

- O opinie na temat ustawy zapytano wszystkich marszatkdw wojewddztw,

a takze branze turystyczng i bankOV\aca'—.ubezpieczeniO\‘/rvq ¥
iy - ¥ . -
- W ramach prac jednym z najistotniejszych zagadnien jest ¢ 4
, okreslege podmiotu zobowigzanego do sprowadzenia
do kraju klientow niewyptacalnych biur podrézy \}‘

o Aktualnie w MSIT przygotowywany jest test regulacyjny projektu
zatozen do projektu ustawy o ustugach turystycznych
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j Sporas i Trpey PROMOCJA POLSKIEJ TURYSTYKI ZA GRANICA - KAMPANIA

»~POLSKA. COME AND FIND YOUR STORY”

- Dziatania promocyjne rozpoczety sie w czerwcu 2010 r. i sg realizowane we
Francji, Niemczech i Wielkiej Brytanii, Szwecji, Belgii, Danii i Holandii.

- Kontynuacjg tych dziatan jest Kampania ,Polska. Come and find
your story”, ktora w czerwcu 2013 r. rozpoczefa sie w Ir!andii, i
Wioszech, Hiszpanii, Rosji, Czechach i na Ukrainie. e

. W trzecim kwartale 2013 r. kampania rozpocznie sie takze na "
wybranych rynkach azjatyckich m.in. Chinach, Indiach i Japonii. \Y

. Polska Organizacja Turystyczna na realizacje kampanii w latach ~ *
2010-2015 otrzymata 241,780 tys z Unii Europejskiej.
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UTRZYMUJEMY EFEKT MARKI POLSKIE)

P ra | §..-xi

Kampania ,Polska. Come and find your story”

to nie tylko zdjecia pieknych i wyjatkowych
miejsc, ale takze niepowtarzalna atmosfera
stworzona dzieki przywotaniu swiata basni.

Promujemy: turystyke miejska i kulturowa
dla 5 najwiekszych miast (Warszawa,
Krakéw, Wroctaw, Poznari, Gdansk), Spa
| Wellness, turystyke aktywng (narty;,
kurorty zimowe, sporty wodne, rower).



" DZIAANIA NA RZECZ ROZWOJU KLASTROW

Konsorcjum ,Zdrowie i Uroda”

. Celem konsorcjum jest wspolne wypracowanie i wdrozenie strategii dziatan
| zwiekszenie zainteresowania produktami polskiej turystyki uzdrowiskowej,
medycznej oraz wellness i Spa wsrod furystow krajowxch i zagranliznych

Konsorcjum Szlakow Kulmarnych | ¢ 3

-

~ » Celem ﬂjnsorqum jest konsolidacja podmiotow (organizatoréw
| zarzgdcow szlakow kulinarnych) juz dziatajgcych oraz inicjowanie }‘
nowych, w tym takze ich promocja w kraju i za granica.



~ MARKOWE PRODUKTY TURYSTYCZNE

Projekty realizowane w ramach
Dziatania 6.4 PO IG to najwazniejsze
| unikatowe ponadregionalne
przedsiewziecia, tworzace atrakcyjng
oferte turystyczng naszego kraju.

Wsparciem objetych jest 21
. przedsiewzie¢ o najwiekszym
znaczeniu turystycznym Polski.

Cel wsparcia: wsparcie najwazniejszych,
unikatowych przedsiewziec, ktdre powinny
stworzy( atrakcyjng oferte turystyczng Polski.

Beneficjenci: administracja samorzagdowa

“irzadowa, orgamgaqe pozarzadowe, izby

gospodarcze, fundacje, stowarzyszenla =
non—profit, przedsiebiorcy. "

Catkowita wartos¢ projektu \}!
minimum 10 min PLN.

Alokacja: 138 min euro.



Beneficjent: Kopalnia Soli ,Wieliczka” S.A.
Wartosc projektu ogotem: 54 101 278,03 zt

Dofinansowanie: 21 296 100,58 zt
(w tym wkiad Unii Europejskiej): 18 101 685,49 z




Beneficjent: Miasto Krakow
Wartosc projektu ogotem: 37 918 699,00 zt

Dofinansowanie; 15 940 956,08 zt
(w tym wkiad Unii Europejskiej): 13 549 812,64 zt




B S0 T oysTEM INFORMACI TURYSTYCENES

Wspieranie systemu stacjonarnej informagji
turystycznej realizowane jest poprzez:

 Prowadzenie konkursu na najlepsze

centrum'ji'hfqr_:macji turys’;ygnej Tg
§ 7 Wspieraré\ié systemu certy?i kadji c’f | ;
; . Celem gtéwnym tych dziatan jest zape\Tienie
f odpowiedniej jakosci obstugi turystow*
E - przez jednostki informacji turystycznej
.:':;:;r.i-}‘.r'.{r'}',- mﬁ



" POLAND.TRAVEL

Platforma dla aplikacji mobilnych Poland.Travel

1. Liczba odwiedzin aplikacji Poland.Travel wzrosta
w 2013 roku o ponad 240% i wyniosta: 5 516 898

2. Liczba unikalnych uzytkownikéw aplikacji
Poland.Travel: 3 559 423, wzrost o0 168%

3. Liczba odston aplikadji Poland.Travel:8 929 079, wzrost 0 104%

]

4. Przedstawiciele panstw najczesciej odwiedzajacych te aplikacje: Hiszpania,
Wegry, Czechy, Witochy, Rosja, Ukraina, Niemcy, Szwecja, Francja i Holandia*

*dane za okres 1.01.2013 - 17.09.2013 oraz dynamika w porédwnaniu do analogicznego okresu 2012 .



e

- Platforma www. Narodowy Portal Turystyczny
'~ - Platforma dla aplikacji mobilnych Poland.Travel

f,_ﬁ.’ﬁ | P Platforma dla urzadzen sfacjonarnyc[_mf Infokiosﬁ
b oy Platforma dla komunikagji telefoniczn?
oo e i e-mailowej Contact Center P 4
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Dziekujemy za uwage



