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Zrédtem danych jest system rezerwacyjny MerlinX
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Ostatni tydzien — 24/2015, wyjazdy do 31.10.2015

w pordéwnaniu z tygodniem 24. w 2014 r.
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Remisowy wynik sprzedazy tygodniowej, na poziomie sprzed roku. Coraz trudniej wypracowacé wzrost sprzedazy.
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Ostatni tydzien — 24/2015, wyjazdy do 31.10.2015

w pordéwnaniu z tygodniem 24. w 2014 r.
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Utrzymuje sie wysoki popyt na imprezy lotnicze, ktére co tydzien wybiera ponad 90% klientow biur podroézy.
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Lista przebojow 24. tygodnia 2015 r.

Lp. Kierunek Cenalrez. Cenalosobe

1 Antalya 6 992 2 544

2 Heraklion 6218 2525

3 Burgas 4 760 1840

4 Rodos 6 396 2447

5 Bodrum 5751 2223

6 Zakynthos 6 090 2410

7  Korfu 6 101 2 346

S CK:ES _ g?gg ;gg? Lp. Kraj Cenalrez. Cenalosobe

ania :

10 Hurgada 4 882 2 040 1 Grecia > 909 2354
11 Sharm EI Sheikh 4415 1868 2 Turcja 6165 2344
12 Marsa Alam 4 601 1942 3 Hiszpania 6 460 2722
13 Dalaman 5137 2 149 4 Egipt 4 657 1963
14 VARNA 5208 1974 5 Butgaria 4171 1777
15 Barcelona 6 081 2 491 6 WJIOChy 4772 2 196
16 Majorka 6683 2 826 7 Portugalia 7 167 3119
17 Fuerteventura 7748 3014 i

18 Izmir 5123 1973 8 Tunezja 4 874 1989
19 Enfidha 4 865 1975 9 Chorwacja 3780 1659
20 Funchal 7 026 3134 10 Cypr 5 551 2278

Po raz pierwszy w tym roku na podium najpopularniejszych kierunkdw wskoczyt zgrabnie butgarski Burgas.
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Srednia cena imprezy w roku turystycznym 2014/15
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Wykres obrazuje zmiane sredniej ceny imprezy za osobe w rezerwacjach zatozonych w ostatnich tygodniach,
na przykfadzie imprez turystycznych: Antalya, Heraklion, Hurgada i Teneryfa.
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Srednia cena rezerwacji i cena za osobe w 24. tygodniu
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Ostatnie 4 tygodnie sprzedazy oferty sezonu 2014/15 - klienci

w poréwnaniu z 4-ma analogicznymi tygodniami w 2013/14 r.
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Wakacje szkolne tuz, tuz a z popytu na turystyka zagraniczng jakby powietrze uszto. Moze to tylko chwilowa
stabos¢ rynku.
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Trend ostatnich 4-ech tygodni w sprzedazy

w porownaniu z 4-ma analogicznymi tygodniami w 2013/14 r.
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Dynamika wzrostu sprzedazy ostatnich 4 tygodni spadta do symbolicznego poziomu +1.2%
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Tygodniowa sprzedaz na tle poprzedniego roku turystycznego

Rezerwacje wyjazdow 14/15 vs. 13/14

4243444546474849505152 1 2 3 4 5 6 7.8 91011121314151617181920212223242526272829303132333435363738394041424344

m 2014/15 B 2013/14

Pod wzgledem liczby klientow byt to jeden z najintensywniejszych tygodni sprzedazy tegorocznego sezonu.
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Skumulowana sprzedaz 2014/15

w porownaniu ze sprzedazq 2013/14 w analogicznym okresie roku ubiegtego.
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Prognoza wyniku sezonu turystycznego ulegta nieznacznej korekcie w dot, do poziomu +4.3%
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Najpopularniejsze kraje i kierunki sezonu 2014/15

Rank Country % PY
1 Grecja 13,1%
2  Turcja 4,6%
3 Egqipt 0,2%
4  Hiszpania 10,4%
5  Wiochy 27,0%
6 Bulgaria 11,7%
7  Tunezja -32,0%
8  Portugalia 10,4%
9 Chorwacja -4,9%
10 Cypr 7,2%
11 Maroko -29,1%
12  Francja 1,6%
13  Tajlandia ++
14  Austria -10,9%
15 Kuba ++
16  Dominikana -4,1%
17  Albania 36,9%
18 Tanzania ++
19 Niemcy 54,8%

20 Meksyk ++

Rank Destination % PY
1 Antalya -5,2%
2 Hurgada -0,7%
3 Heraklion 14,1%
4 Sharm El Sheikh 3,3%
5 Rodos 2,8%
6 Korfu 19,7%
7 Bodrum 15,5%
8 Zakynthos 22,4%
9 Marsa Alam 38,2%
10  Fuerteventura 11,7%
11 Burgas 5,8%
12  Teneryfa 2,3%
13  Kos 4.1%
14  Chania -6,6%
15 Enfidha 34,3%
16  Dalaman -9,4%
17  Agadir -22,7%
18 Lanzarote -3,6%
19  Majorka -4,0%
20 Barcelona 54,3%

W rankingach najpopularniejszych krajow i kierunkdw mozna dostrzec wytacznie kosmetyczne zmiany.

Polski Zwiazek Oganizatorédw Turystyki
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Szczegotowe raporty dostepne sg dla cztonkéw PZOT
Pytania dotyczgce danych rynkowych prosze kierowac do pzot@pzot.pl
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