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Data source: MerlinX*
* MerlinX to jeden z najpopularniejszych systemow rezerwacyjnych uzywanych w agencyjnych biurach podrdzy w Polsce.
Wag. turystyka.rp.pl ,, ...porawdopodobnie dane MerlinX pokazujq wyniki nieco ponad potowy rynku. Nie zawierajq jednak

sprzedazy lub tylko mniejszq jej czesé, takich biur podrdzy jak Itaka, TUI, Rainbow Tours, Neckermann.”

http://www.pzot.pl http://www.lece.pl http://www.merlinx.pl
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Komentarz

W kalendarzu dziatan PR i marketingowych prowadzonych przez KRD wpisana jest niezmiennie od lat, zawsze
w | kw. kazdego roku, informacja prasowa na temat rosngcego zadtuzenia biur podrdozy. Aby uwiarygodnic ten
przekaz tym razem KRD zmanipulowat odbiorcéw wskazujgc na raport PZOT z 1 tygodnia roku. Zmanipulowat
gdyz wskazat na spadek sprzedazy z ostatnich 7 dni, nie podajgc wartosci sprzedazy skumulowane;j.

Zgrabny tytut ,,Biura Podrozy Pod Lawing Dtugow” - ma wywotaé dreszczyk emaoc;ji.

Po wpisaniu w Google hasta zadtuzenie Polakdow otrzymujemy np..:

,Z terminowym sptacaniem dtugow ma problem prawie 2,5 miliona Polakow. Niesptacone zalegtosci
przekraczajq juz 40 miliardow ztotych”

.. Wlatach 2006-2014 catkowite zadtuzenie polskich gospodarstwo domowych z tytutu kredytdw hipotecznych
wzrosto prawie pieciokrotnie (z 78 mld zt do 350 mld zt)”

,Dochod 40 proc. 0sob powyzej 50 lat nie przekracza 2 tys. zt miesiecznie. Choc¢ niechetnie pozyczajq pienigdze,
ich zadtuzenie notowane w Krajowym Rejestrze Dtugow przekroczyto 7 miliardow zf - wynika z raportu KRD”

Na tym tle branza turystyczna prezentuje sie bardzo solidnie a na pewno zupetnie odmiennie od wizerunku
budowanego przez KRD. Straszenie konsumentéw rosngcym zadtuzeniem biur podrdzy w celu zwabienia ich
jako nowych klientow KRD to zwykty przekret.

KRD wykorzystuje z premedytacjg naiwnos¢ dziennikarzy polujgcych na sensacje, darzgc ich historyjkami o
grozgcym niebezpieczenstwie ze strony biur podrézy aby napedzi¢ sobie swiezej klienteli. Oj nietadnie ®



Last week — 4/2016, tours 01.11.15 - 31.10.16

compared with week 5. in 2015 .
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Small thing but great joy. Finally after some weeks a slight increase in sales
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Last week — 4/2016, tours 01.11.15 - 31.10.16

compared with week 5. in 2015 .

Clients Share %
+/-%
Bus Own journey Flight

0 Bus
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A slight relief but flight packages are still under high pressure despite their share in total sales remains above 83%
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Ranking of the most popular countries & destinations in CW4

tours from 01.11.15 to 31.10.16

Rank Destination Price/lbooking Price/person
1 Burgas 5918 2111 H ER BOJ
2 Heraklion 7 454 2793
3  Zakynthos 7222 2 668 ZT FI
4 Fuerteventura 7 703 3093
5 Korfu 7 317 2 607
6 Rodos 7 091 2 598
7  Antalya 6 610 2 354
8  Teneryfa 7 388 3042
9 Varné 2 I0E 20 Rank Country Price/booking Price/person
10 Chania 8 035 2984 .
1 Grecja 7411 2 696

11  Barcelona 6172 2 580 _ i

. 2  Hiszpania 7 691 3 047
12 Majorka 7229 2 996 _
13 Madera 6 383 5914 3  Butgaria 5 668 2 032
14  Gran Canaria 7 904 3150 4 Wiochy 5351 2191
16 Hurghada 3793 1765 6 Portugalia 7 295 3150
17 Lanzarote 8 371 3369 7 Chorwacja 5629 1930
18  Bodrum 5 962 2189 8 Egipt 4 345 1970
19 Faro 9 292 3752 9 Cypr 6 898 2798
20 Malaga 7178 3013 10 Albania 5 065 2083
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The average price per person in the tourist year 2015/16
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Chart shows the change in the average price per person event reservations booked in recent weeks,
on example of tourist events in: Antalya, Heraklion, Hurghada and Tenerife.

PZ@T&:’TZO%?;T:‘%;W' 02.02.2016


http://www.merlinx.pl
http://www.pzot.pl

Average price per booking and the price per person in 4. week
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The last four weeks of sales of the tourist year 2015/16 - customers

compared with 4 analogous weeks in tourist year 2014/2015.
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Hopefully, the last week meant a total change in sales trend
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The sales trend of the last four weeks

compared with 4 analogous weeks in tourist year 2014/2015.
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There is a chance to make up for sales declines in January. The decrease from last week improved by 10%
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Weekly sales compared with the previous tourist year

Bookings weekly 15/16 vs. 14/15

mm 2015/16 W 2014/15

WOW look what a jump in sales volumes. This is this year's weekly sales record ©
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Cumulative sales of 2015/16

compared to sales in the same period last tourist year 2014/15
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The decrease of customers number improved slightly to the current level of minus 6,6%
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Ranking of the most popular countries & destinations in 2015/16

rank_country % last year Rank Destination % last year
, : -
! Hlszpama 681//0 1 Fuerteventura 25%
2 \C/'er*z(c::]l’f‘iy 470; 2 Teneryfa 14%
0 . 00
4 Butgaria 180% 3 Heraklion 9%
5 Eqgiot 7104 4 Zakynthos 19%
[ -
6 Tgrija _720/2 5 Burgas 37%
6 Korfu -13%
7 Portugalia 80% .
8  Austria 114% 7 Hurghada 71%
9  Kuba 103% 8  Rodos -32%
u 0
10 Cypr 3204 9 Gran Canaria 34%
P . ’ 10  Madera 48%
11 Chorwacja 64% 0oL t -
12 Emiraty Arabskie ++ > Aart12|61r0 e -75 (yo
ini a -
13 Dominikana 85% ntaly 00
14 Tajlandia 37% ij \'\;'afsa Alam -fj O/Aa
15  Tanzania 34% arma 0
16  Maroko -40% 15 Chania 5°f>
17  Wyspy Zielonego Przylgdka ++ 16  Majorka 39%
18  Czechy 138% 17  Barcelona 11%
-70
19  Polska 213% 18  Pafos 7%
i 0 19  Ras Al Chajma
20  Francja -19% 20 Bodrum ot
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Monthly trips compared with previous tourist year
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Detailed reports are available for members PZOT
Questions regarding market data please send to pzot@pzot.pl
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